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Digital Printing

Print-Boutique mit Herz

Strahlende Kinderaugen, glickliche Familien — das sind die Moment-
aufnahmen, welche die von der Ruf Avatech Print-Boutique produzierte
Zeitung der Stiftung Wunderlampe widerspiegelt. Doch dahinter steckt
viel mehr: Die Erflllung des innigsten Herzenswunschs eines kranken
oder behinderten Kindes lasst dessen Schicksal fir einen Tag in den

FNY

Hintergrund treten.

Markus Neuweiler, Teamleiter Digital Printing beim Layouten.

ie vor 17 Jahren gegriindete Stiftung
DWunderIampe mit Sitz in Winterthur
hat bis anhin rund 2000 Winsche
von Kindern und Jugendlichen im Erlebnis-
bereich erfillt. Herzenswinsche einreichen
kénnen alle Kinder und Jugendlichen, die mit
einer schweren Krankheit oder Behinderung
leben. Wie zum Beispiel Leudon, der seit Ge-
burt mit einer Cerebralparese lebt und sich
deshalb nicht zum Automobil-Mechatroniker
ausbilden lassen kann. Die Stiftung Wunder-
lampe ermaoglichte ihm, einen Tag in einer
Autowerkstatt zu verbringen, selber den Au-
tolift zu betétigen und die Mechaniker und
Karosseriespengler Uberallhin zu begleiten.
Ebenso wird Laetitia, deren Leben durch
ihre Cystische Fibrose stark eingeschrankt
ist, ihre persdnliche Begegnung mit Johnny
Depp nie mehr vergessen. Insbesondere die
grosse Freude, die der Filmstar an ihrem mit-
gebrachten Geschenk zeigte: Die Jugendli-
che hatte fur den legendaren Karibikpiraten
selber eine Schokolade kreiert und damit den
Geschmack ihres Idols genau getroffen.

Stiftungszeitung ist wichtiges
Kommunikationsmedium

Die Stiftungszeitung der Wunderlampe er-
reicht jahrlich zweimal Gber 20'000 Men-
schen, welche die Stiftung mit einer Spende
unterstltzen oder ihr nahestehen. Von der

«Mit Ruf Avatech
verbindet uns eine lang-
jahrige erfolgreiche
Zusammenarbeit.

Wir freuen uns, dass wir
mit unseren von Ruf gestal-
teten Printprodukten einen
SO grossen interessierten
Empfangerkreis erreichen.»

Karin Haug,
Geschéftsleiterin Stiftung
Wunderlampe

Grindungszeit der Stiftung bis heute hat
der Bereich Digital Printing von Ruf Avatech
massgeblich dazu beigetragen, dass die Stif-
tung Wunderlampe ihren Zweck erfiillen
kann und Familien, Therapeuten oder Arzte
von der Maoglichkeit erfahren, ihre jungen
Patienten mit etwas ganz Besonderem zu
Uberraschen.

Print Management: Von Layout
und Produktion bis zum Versand
Ruf Avatech produziert die beiden jéhrlichen
Ausgaben der Stiftungszeitung, die perso-
nalisierten Briefe inklusive der Einzahlungs-

Leatitia trifft den Filmstar Johnny

Depp persénlich.

Karin Haug-Bleuler,
Geschaftsleiterin Stiftung
Wunderlampe

scheine und kimmert sich um die Logistik,
dass alles zur richtigen Zeit am richtigen Ort
ist. Zu den weiteren, regelmassig in der Ruf
Print-Boutique hergestellten Produkten ge-
horen die Tatigkeits- und Geschaftsberichte,
Faltprospekte, Flyer, Plakate, Wunsch-An-
meldekarten, Postkarten, Dankeskarten fur
Gonner und Sponsoren bis hin zu verschie-
denen Promo-Artikeln.

Engagiert fiir die Wunderlampe -
eine Herzensangelegenheit

Wer fur die Stiftung Wunderlampe tétig ist,
flr den ist die Arbeit auch eine grosse Her-
zensangelegenheit. Die Schicksale der Kinder
und ihrer Angehdrigen berthren und gehen
tief. Ob Mitarbeitende der Geschaftsstelle,
des Stiftungsrats oder die vielen Freiwilligen,
die sich als Wunschbegleiterinnen und -be-
gleiter engagieren, jeder setzt sich mit seiner
ganzen Kraft dafiir ein, dass das Wunschkind
und seine Angehorigen einen unvergessli-
chen Erlebnistag geniessen.

Obwohl viele Kinder ganz &hnliche
Wunschtrdume haben, ist jede einzelne
Wunscherfillung einmalig und wird ganz
individuell organisiert. Von der Einreichung
des Herzenswunschs bis zu dessen Erful-
lung wird jeder Schritt minutids geplant. Die
Ricksprache mit Arzten und Therapeuten
steckt den Rahmen des Maoglichen ab und
gibt Auskunft Uber die zu treffenden Sicher-
heitsmassnahmen. Je nach Art des Wunschs
und des Wohnorts wird nach Partnern fur die
Wunscherfiillung gesucht.

Leudons Wunsch erfullt: ein Tag in
der Autowerkstatt.

Ein besonderes Auge fiir
Emotionen

Auch Markus Neuweiler von der Ruf Print-
Boutique, der fir die Stiftung Wunderlampe
verschiedene Drucksachen realisiert, nimmt
bei der Auswahl und Bearbeitung der Bilder
und Texte fur die Stiftungszeitung die beson-
deren Emotionen auf und riickt sie ins rechte
Licht: «Es ist mir ein grosses Anliegen, dass
das Besondere des gelebten Wunschtraums
auch far den Betrachter und Adressaten der
Stiftungszeitung gut zum Ausdruck kommt
und die Wirde des Wunschkinds jederzeit
gewahrt bleibt.» l




